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methology.
through thinking
we are your friends
프럼 약칭 크리에이티브 그룹은 생각 방법론을 통해 혁신적인 휴먼 인터렉티브 개념 — 제품 — 경험 디자인을 제공하여 

고객의 비즈니스를 현실로 만드는 유쾌한 친구입니다.

about  —  history  —  service  —  methology  —  contact



주식회사 프럼크리에이티브그룹

이 인 호

2011년 6월 27일

60.000.000원

11명

MARKETING — BRANDING — EXHIBITION — WEBSITE — MOBILE — MOVIE

회 사 명

대 표 자

설립연도

자 본 금

임직원수

사업분야

프럼 약칭 크리에이티브 그룹은 ON — OFF Line 디자인 분야에서 
풍부한 경험을 보유한 전문 크리에이티브 디렉터 그룹으로 

New Media Platform에 대한 통찰력과 전략적 사고를 통한 프로세스로 
고객에게는 만족과 사용자에게는 감동을 전달합니다.

about  —  history  —  service  —  methology  —  contact



2011.6.272012.2.27
2012.12.32012.12.24
2012.12.272013.1.4
2013.4.292015.9.15

프럼627 개인사업자 설립주식회사 프럼크리에이티브그룹 법인 전환

한국소프트웨어산업협회 소프트웨어사업자 등록중소기업중앙회 직접생산 제 2012-33437 호 등록

중소기업청 소상공인 제 0011-2012-6691 호 등록비디오물 제작업 제 2013-000001 호 등록

한국디자인진흥원 산업디자인전문회사 제 04069 등록공간 확장 이전 및 사업부문 충원

about  —  history  —  service  —  methology  —  contact



Ineractive Film, Viral 

Movie, Motion Graphic 

제작은 감성소통의 

스토리라인과 화면 연출을 

기반으로 하여 사용자는 

자연스럽게 핵심 메시지를 

이해하고 공감합니다.

Mobile Web, Mobile 

App, Hybrid App 제작에 

있어 최적화된 서비스 환경 

구현을 위해 모바일 

사용자의 경험과 환경을 

깊이 있게 탐색하고 

플랫폼에 적합한 전략과 

디자디자인을 제공합니다.

Microsite, e-Commerce, 

Official Site의 분야에서 

고객이 도달하고자 하는 

목표에 맞는 마케팅 전략과 

서비스를 설계하고 

크리에이티브에 기반한 

최적화된 UX/UI 디자인을 

제작제작합니다.

Digital Installation, Iner-

active Media, Digital 

Signage 등 다양한 미디어 

플랫폼을 통해 펼쳐지는 

크리에이티브 컨텐츠는 

디지털 테크놀러지와 

결합하여 차별화된 사용자 

경경험을 창출합니다.

브랜드가 전달하고자 하는 

메시지와 가치를 사회 

문화적 인사이트를 

바탕으로 표출하여 

브랜드와 소비자의 최적의 

만남을 이룩합니다.

Online Promotion, Cam-

paign 제작에서 시장에 

대한 이해와 소비자 니즈를 

통합하여 남다른 전략과 

아이디어로 무장된 디지털 

마케팅 서비스를 

제공합니다.

MOVIEMOBILEWEBSITEEXHIBITIONBRANDINGMARKETING

about  —  history  —  service  —  methology  —  contact



SYNTHETISM — NEO IMPRESSIONSISM — FAUVISM — CUBISM — EXPRESSIONISM — FUTURISM — ORPHISM — SUPREMATISM — DADAISM — CONSTRUCTIVISM — PURISM — NEOPLASTICISM — SURREALISM

어두운 터널을 나오는 순간 밝은 빛을 보듯 

프로젝트의 영감을 성취하기 위해 심도 깊은 

몰입의 시간들을 경험합니다.

EFFEC
T

TU
U
N
EL

고전과 모던, 포스트모던을 거쳐 21세기 새로운 문화들의 철학과 담론에서 

비행기를 타고 여행하듯 각 이즘들간을 자유롭게 순간이동하여 

그들의 생각과 행동을 모델로 삼아 프로젝트에 반영합니다.

EFFECTAIRPLANE

about  —  history  —  service  —  methology  —  contact



http://www.from.co.krfromworks@from.co.krt. +82.(0)2.792.9908t. +82.(0)2.792.990706028 서울특별시 강남구 압구정로 104 5층 (신사동, 보암빌딩)

big problems.
but enough to solve
we are small
프럼 약칭 크리에이티브 그룹은 겉으로 보여지는 크기는 작지만 

큰 이상과 꿈을 지니고 함께 나아가고 있습니다.

about  —  history  —  service  —  methology  —  contact



our—organization

we are your friends through thinking methology  —



Front-end — Back-end — Server-side

TECHNICAL
GROUP

UX — UI — Motion — Editorial

CREATIVE
GROUP

Planning — Communication — Senario

PLANNING
GROUP

Management — Operation — Finance

MANAGEMENT
GROUP

organization



o u r — w o r k s

we are your friends through thinking methology  —



works—marketing

we are your friends through thinking methology  —



프럼 크리에이티브 그룹은 LG U Plus의 아이폰 예약 이벤트와 친구초대 

이벤트를 진행하였습니다. 아이폰 예약 이벤트는 출시될 아이폰 7의 사전예약 

시 풍성한 혜택을 주는 이벤트입니다. 아이폰 7의 제트블랙을 페이지 전반의 

톤앤매너로 적용하였고 사전예약 시 혜택들의 주요 카피는 U Plus 브랜드 

컬러를 포인트로 강조하였습니다.

친친구초대 이벤트는 LG U Plus에 친구를 초대하면 초대받은 친구와 함께 

다양한 혜택을 받을 수 있는 이벤트 프로모션입니다. 친구초대의 테마의 맞는 

친구들의 캐릭터 일러스트레이션을 사용하여 풍성하고 따뜻한 분위기의 

이벤트페이지를 제작하였습니다.

October. 2016

LG U Plus
Promotion.

marketing



2016 Dream Canvas Campaign은 LG전자에서 출시한 21:9 UltraWide Monitor 

홍보를 위한 캠페인으로, 2015 Dream Setup을 시작으로 하여 그 연장선상의 

프로모션입니다. 이번 캠페인은 그래픽 전문가를 주요 타겟으로 하여 지원자들이 21:9 

플랫폼에 맞춰 본인들의 그래픽 및 사진 작품을 공모하고, 전년과 마찬가지로 전문성 있는 

아티스트들이 우승자를 선정하는 토너먼트 형식의 이벤트입니다.

 

22016년 진행된 이 프로모션에는 일반인 뿐만 아니라 온/오프라인상에서 인지도가 높은 

아티스트들이 참여하였고, 퀄리티 높은 작품들이 출품되어 캠페인을 더욱 풍성하게 

하였습니다.

October. 2016

LG UltraWide 
Festival 2016
Dream Canvas.

marketing



LG OLED TV 4K Promotion은 오로라의 나라 아이슬란드에서 콘서트 형식으로 진행되었습니다. 백야의 여름에는 

오로라를 볼 수 없다는 아이디어에서 시작하여 LG OLED TV 4K의 놀라운 기술을 통해 완벽한 블랙이 빚어낸 

밤하늘과 오로라의 감동을 한여름 백야에 탄생시켰습니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 행사에 초대된 Infruencer들의 

모습을 아이슬란드의 아름다운 오로라로 표현한 Gift의 그래픽 작업을 담당하였습니다. 행사에 참여한  Infruencer

들에게 행사 이외의 또 하나의 깊은 감동과 즐거움을 전달하였습니다.

July. 2016

LG OLED TV 4K 
Promotion Gift.

marketing we are your friends through thinking methology  —



NH모바일증권 나무는 2016년 6월 NH투자증권에서 런칭한 생활 금융 

서비스입니다. 주 타깃은 2030의 젊은 고객으로, 본 서비스는 어렵고 복잡한 

주식투자가 아닌 누구라도 쉽게 접근할 수 있는 생활 속 금융임을 부각 

하였습니다. 2030타깃의 생활 속 금융 관심사와 연결해 SNS를 통한 

재미있고 젊은 감각의 이벤트를 진행하였습니다.

콘콘텐츠 제작 시에도 이에 맞춰 젊고 트렌드적인 비주얼로 브랜드 이미지를 

전달하였습니다. 또한 주 타겟인 직장인들 사이, SNS상에서 화제가 된 

양경수 작가와 콜라보한 이벤트를 진행하여 사용자들로 하여금 보다 친근한 

접근을 가능하도록 하였습니다.

August. 2016

NH Namuh 
Promotion.

marketing



LG UltraWide Monitor Twitter Campaign은 Technical 분야의 Infruencer들이 자신의 Twitter를 통해 

릴레이형식으로 UltraWide Monitor를 홍보하고 이에 댓글을 단 팬을 추첨하여 모니터를 상품으로 주는 

형식으로 이루어졌습니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 선정된 Infruencer의 릴레이하는 모습을 픽셀 그래픽의 

캐릭터로 유니크하게 제작하여 참여자들의 호응과 재미를 이끌어내었습니다.

April. 2016

LG UltraWide
Monitor Twitter 
Campaign.

marketing we are your friends through thinking methology  —



20~30대의 감성적 공감을 의미하는 ‘♥’를 

콘셉트로 하여 다채로운 공간 연출을 목표로 

하였습니다. 그에 따라 하트 심볼을 디자인 

Elements로 설정하여 Booth디자인을 하였으며, 

임팩트있는 구성을 통해 멀리에서도 시선을 

집중시킬 수 있도록 고려하였습니다.

March. 2016

프럼 크리에이티브 그룹은 삼성 갤럭시 S7의 

출시에 맞춰 영등포 타임스퀘어에 설치된 

프로모션 공간의 사인 그래픽을 디자인 

하였습니다. 갤럭시 S7의 체험공간인 ‘Heart 

Hill’은 갤럭시 S7이 내세우는 ♥7이라는 

슬로건을 공간에 부여하여 일관된 메시지를 

전달하고자 하였으며, 

Samsung 
Galaxy S7 
Promotion Booth.

marketing we are your friends through thinking methology  —



LG Twin Wash는 하나의 바디에 두개의 세탁기가 결합된 형태로 대용량 드럼 세탁기 하부에 

통돌이 방식의 미니 워시가 장착되어 분리세탁과 동시세탁을 가능하게 하는 신개념 제품입니다. 

프럼 크리에이티브 그룹은 북미에서의 Twin Wash 홍보를 위해 제품의 유니크한 특장점인 두 가지 

일을 동시에 하는 “Multitasking” 콘셉트에 중점을 두어 1, 2차 이벤트를 진행하였습니다.

11차 이벤트에서는 한번에 두가지 일을 처리하는 멀티태스커들의 바이럴 영상을 매주 하나씩 

공개하여 연기가 아닌 실제인 사람을 맞추는 퀴즈 이벤트로 진행하였고, 2차 이벤트는 한번에 두 

가지 일을 동시에 하는 위트 있고 창의적인 사례들을 사진과 동영상으로 응모하는 이벤트로 

진행하였습니다. 1,2차 이벤트 모두 엔터테인먼트 요소가 가미된 캠페인으로 참여자들의 흥미와 

관심을 이끌 수 있었습니다.

November. 2015

LG Twin Wash
Promotion.

marketing



LG UltraWide Monitor 는 LG 전자가 제작한 21:9의 울트라 와이드의 대 화면과 선명한 IPS 디스플레이를 장착한 게이머, 그래픽 

전문가들을 주요 타겟으로 한 제품입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 북미에서의 제품 홍보를 위해 “Dream Setup”이라는 페스티벌 

형식의 프로모션을 8월에 시작하여 12월까지 5개월간 진행하였습니다. “Dream Setup” 페스티벌은 본인이 직접 셋팅한 모니터와 

컴퓨터의 모습을 동영상으로 응모하여 이 분야의 전문가들이 우승자들을 선정하는 이벤트로, 2만명 이상의 지원자들이 참여하여 기술 

혁신의 아이디어와 열정을 공유하는 즐거운 축제의 장이 되었습니다. 본 이벤트의 크나큰 호응으로 일반인들도 참여할 수 있는 카드 보드로 

모니터와 컴퓨터를 셋팅하는 미니 이벤트를 진행하여 크리에이티브하고 아기자기한 작업들을 공유할 수 있는 시간이 되었습니다.

August. 2015

LG UltraWide Festival 
2015 Dream Setup 
Campaign.

marketing



메가스쿨 Open M은 메가박스와 SMTOWN이 공동 진행한 프로모션으로 이벤트 기간 내에 

최다관람을 기록한 5개 학교에 직접 찾아가 운동장에서 야외 영화상영 및 SMTOWN Studio에서 

실제 아티스트가 되어볼 수 있는 행사입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 메가스쿨 Open M의 

온라인 프로모션 디자인을 진행하였습니다. 캐릭터와 일러스트를 사용하여 밝고 유쾌한 

톤앤매너로 많은 중고등 학생들과 졸업생들의 참여와 호응을 이끌어 냈습니다.

August. 2015

Megabox 
Mega School
Open M 
Promotion.

marketing



얼굴을 맑게 만드는 구름 효과를 적용하여 

SSNS로 공유하면 마케리마케의 제품을 경품으로 

받는 캠페인입니다. 업로드 한 사진에 구름 효과 

적용으로 맑고 화사하게 변신하는 체험을 통해 

맑고 깨끗한 클렌징 전문 브랜드 ‘마케리마케’를 

사용자들이 자연스럽게 인식할 수 있도록 

하였습니다.

July. 2015

LG 생활건강은 건강하고 깨끗한 피부의 기본인 

클렌징을 위해 전문적이고 차별화된 ‘클렌징 

큐레이터’ 서비스를 제공하는 클렌징 전문 브랜드 

‘마케리마케(MAKEREMAKE)’를 출시했습니다. 

프럼은 마케리마케의 출시를 효과적으로 알리고 

홍보하는 “#구름셀피” 캠페인을 진행하였습니다. 

참여자가 직접 자신의 사진을 업로드한 후 

LG Household & 
Healthcare 
Beauty Marke 
Campaign.

marketing



Oral.B Clinical Pro – Flex 프로 모션은 Oral.B Clinical Pro – Flex 신제품 출시에 맞춰 진행된 이벤트입니다. 

좌우 칫솔모가 분리되어 Flexible한 움직임을 영상으로 체험한 후 본인의 구강 상태를 체크하여 진료차트를 

제출하면 Oral.B Clinical Pro – Flex 신제품 키트를 받아볼 수 있는 내용으로 진행되었습니다.

December. 2011

Oral.B Clinical  
Pro Promotion.

marketing we are your friends through thinking methology  —



w orks—branding

we are your friends through thinking methology  —



프럼 크리에이티브 그룹은 토탈 마케팅 솔루션을 제공하는 이노션 월드와이드 

글로벌 뉴스레터를 새롭게 개편하였습니다. 이노션 뉴스레터 아이덴티티 “In” 

네이밍 제작과 이노시안들이 계절별로 새롭고 신선한 뉴스레터를 받을 수 

있도록 4계절의 감성을 추상적인 도형 오브제를 활용한 컬러풀한 그래픽을 

사용하였습니다.

주주요 컨텐츠에서는 일러스트레이션 등의 사용으로 흥미와 주목도를 높였고 

그래픽 포맷의 다양한 스타일을 제시함으로써 기존의 밋밋하고 강약이 보이지 

않았던 콘텐츠의 단점을 보완한 뉴스레터를 제공하였습니다.

November. 2012

Innocien
Newsletter
— iN.

branding



프럼 크리에이티브 그룹은 첨단 영상장비를 

제작하여 트랜드한 전시 공간을 구현하는 

엑스오비스의 웹사이트와 브로슈어를 

제작하였습니다. 웹사이트는 10년의 회사 역사를 

함축적으로 보여주고 오랜 기간 유지운영에 

용이하도록 쉽지만 단단히 보일 수 있는 디자인 

기초구성에 충실하였습니다. 또한 공공기관 

전시전시연출에서 선두적 위치를 자리매김한 회사의 

아이덴티티에 맞추어 ㄱ,ㄴ,ㅁ,ㅇ,ㅅ 한글 초성 

자음의 모티브에서 기본 도형을 도출하여 

그래픽 스타일을 부여하였습니다. 또한 USB와 

브로슈어를 엑스오비스의 아이덴티티가 녹아진 

하드케이스에 넣어 받는 이에게 선물처럼 전달될 

수 있도록 기획하였습니다.

September. 2012

Xorbis Brochure
& Website.

branding we are your friends through thinking methology  —



works—exhibition
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IFA는 독일 베를린에서 개최되는 3대 글로벌 IT박람회입니다. 프럼크리에이티브 그룹은 IFA 2016 

Samsung의 360 Mirror Room의 컨텐츠와 사용자가 해당 공간을 체험하며 찍은 사진을 공유할 수 

있는 KIOSK의 UI를 디자인 하였습니다. 8각 형태의 거울로 만들어진 360 Mirror Room은 마천루, 

Galaxy, Aurora 세가지 테마의 아름답고 환상적인 영상을 통해 마치 현실 공간에 있는 듯한 

몰입적인 체험을 할 수 있었습니다.

체체험이 진행되는 동안 Gear 360이 찍은 사진은 KIOSK로 전송되고 체험자는 이를 메일 또는 SNS

로 공유 할 수 있었습니다. KIOSK UI는 다양한 국적의 사람들이 누구라도 쉽게 체험할 수 있도록 

카드 형식 명확한 레이아웃을 적용하였고,  flat하고 경쾌한 톤앤매너의 캐릭터 및 일러스트레이션의 

사용으로 친근한 브랜드 이미지를 전달하였습니다.

August. 2016

IFA 2016
Samsung Kiosk
& Mirror Room.

exhibition



홀로그램 공연과 연계하여 체험하고 즐길 수 있는 

인터렉티브 미디어 콘텐츠 제작하였습니다.

프프럼 크리에이티브 그룹은 K-live를 주로 

방문하는 코어 타겟인 중고생 및 외국인 

관람객에게 초점을 맞춰 누구나 쉽게 체험할 수 

있도록 심플한 인터페이스를 구상하고, 다양한 

인터렉션 방안을 고민하여 보다 풍성한 볼거리를 

제공하는 것을 목표로 하였습니다.

March. 2016

K-live는 동대문 롯데 Fittin에 위치한 국내 최초 

홀로그램 공연장으로, K-Pop을 비롯한 

엔터테인먼트, 교육, 예술 등 다양한 장르를 

최첨단 홀로그램 콘텐츠로 재해석하여 홀로그램 

콘서트와 각종 Interactive Attraction을 

제공하는 문화공간입니다. 프럼 크리에이티브 

그룹은 K-live의 홀로그램 공연을 홍보하면서, 

그와 그와 동시에 공연장을 방문하는 소비자들이

KT K — Live 
Media Digital 
Signage.

exhibition we are your friends through thinking methology  —



한국수력원자력 본사 홍보관은 최고의 안전을 자랑하는 원자력 기술과 

미래를 생각하는 신재생 에너지에 대한 원리를 미디어 인터랙션 체험으로 

즐기며 배우는 공간으로 연출되었습니다.

프프럼 크리에이티브 그룹은 체험자의 모습과 동작을 X-Ray 영상으로 

보여주어 다양한 분야에 쓰이는 원자력을 이해하는 컨텐츠, 원자력 발전의 

핵분열을 슈팅게임으로 체험하는 컨텐츠, 관람객의 웃는 얼굴에 반응하는 

모형에서 촬영된 사진에 직접 메시지를 입력하는 컨텐츠 등에서 디자인과 

영상을 담당하였습니다.

March. 2016

한국수력원자력
본사 홍보관

exhibition



현대 모토 스튜디오 디지털은 자동차에 대한 새로운 경험을 위해 만들어진 공간으로 자동차를 실사 스케일, 실사 

퀄러티의 실감나는 디지털로 체험할 수 있습니다. 원하는 자동차를 선택하고 다양한 옵션을 적용해 나만의 차를 만들고, 

생생한 화면과 사운드로 실제와 같은 즐거운 인터렉션 경험을 선사합니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 설문을 통해 타겟 

고객의 니즈를 도출하여 고객 경험을 스케치하는 것에서부터 프로젝트를 시작하였습니다. 나만의 자동차를 만드는 일에 

즐겁게 몰입할 수 있는 경험을 선사하기 위해서 복잡한 정보를 분리하고 단순화하여 쉽고 편리하게 진행되는 유저 

시나리오를 설계하였습니다. 또한 자주 방문하여 학습할 수 없는 사용자 특성을 고려하여 자동차 선택에서 옵션 적용에 

이르는 각 단계에서 유저 사용성을 세심하게 고려하고 테스트하여 직관적이고 명확한 UI/UX를 적용하였습니다.

DDecember. 2014

Hyundai Motor
Studio Digital.

exhibition we are your friends through thinking methology  —



옴니채널의 체험을 한자리에 담아낸 창조 경제 박람회 “롯데관”. 

옴니채널이란 소비자가 어떤 상품이라도 시간과 장소를 제약 받지 않고 

온라인, 오프라인 모바일의 다양한 경로들이 유기적으로 연결되어 있어 

마치 고객의 입장에서 하나의 매장에서 쇼핑하는 것처럼 느끼게 하는 

시스템입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 Home Signage, Virtual 

Fitting, Home Shopping, Beacon 서비스 컨텐츠 인터페이스를 

설계하고 디자인하여 옴니채널의 서비스를 가상 체험하도록 하였습니다.

MulMulti Device + Unite Identity + Simple Gesture 다양한 인터렉티브 

디바이스를 활용한 컨텐츠는 가상의 상황에 놓여진 사용자들에게 

옴니채널 서비스 이해도를 높였으며 각각의 매체에 통합적인 톤앤매너의 

사용으로 일관된 브랜드 스토리를 경험하도록 하였습니다.

December. 2014

Creative
Korea Lotte
Showroom.

exhibition



Graphic Wall로 제작하여 어린아이들이 반도체, 

디스플레이, 모바일의 기본 원리를 흥미롭게 

이해할 수 있도록 하였습니다. 재미있는 과학원리 

학습 체험으로 뮤지엄을 찾은 많은 사용자들에게 

호평을 받고 있습니다.

December. 2013

전자산업의 과거, 현재, 미래를 총망라한 삼성 

이노베이션 뮤지엄 내에 위치한 S/I/M LAB은 

자라나는 꿈나무들이 반도체, 디스플레이, 

모바일의 기본 원리를 학습, 체험할 수 있는 

공간입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 직접 

손으로 만지고 조작할 수 있는 디지털 콘텐츠와 

해당 콘텐츠의 이해를 돕는 기초 과학 내용을

Samsung
Innovation
Museum S/I/M.

exhibition we are your friends through thinking methology  —



수산물 웰빙 체험관은 홍성 서해안의 갯벌 생태계를 교육, 전시, 체험 할 수 있는 공간입니다. 갯벌 생물들의 

특성을 게임형식으로 학습하고 서해안만의 자연환경 사운드를 이미지와 함께 듣는 등 어린이들이 서해안 

수산물 컨텐츠를 오감을 활용하여 즐겁게 체험 할 수 있도록 구성하였습니다.

December. 2013

 

수산물 웰빙 체험관

exhibition we are your friends through thinking methology  —



하였습니다. 마치 어린아이가 그린듯한 

아날로그적 그림 스타일로 전세계 아이들이 손을 

잡고 있는 평화로운 모습을 인트로에 표현하여 

세계 평화를 염원하는 마음을 담았습니다.

December. 2013

 

거제도 포로수용소 유적공원은 한국전쟁 

포로들을 수용하였던 거제도의 포로수용소를 

유적공원으로 만든 곳입니다. 유적공원의 

괌람자들이 평화로운 미래 세상을 꿈꾸며 

키오스크를 통해 희망 메시지를 작성하면 평화의 

나무에 메세지들이 열리는 미디어 디자인을 

거제도 포로수용소
유적공원 키오스크

exhibition we are your friends through thinking methology  —



UHD ZOO는 기존 HD TV보다 4배 선명한 화질의 UHD TV의 

홍보의 일환으로 기획되어 지구상에 사라져가는 동물들을 

눈앞에서 생생하게 만나볼 수 있는 체험관 입니다. 단순히 보기만 

하는 전시를 넘어 보고, 듣고, 체험할 수 있는 다양한 형태의 

컨텐츠가 전시되었습니다.

다다양한 인터렉티브 디바이스를 활용한 콘텐츠는 가족단위의 

관람객을 고려하여 단순하지만 컬러풀한 Tone & Manner로 

제작하여 멸종위기 동물들을 생생하게 만나는 경험을 

선사하였습니다. 인간과 자연 사이의 교감을 디지털 매체가 

연결하는 오랫동안 기억에 남을 캠페인이 되었습니다.

August. 2013 

Samsung
UHD Zoo.

exhibition



경주에서 이스탄불까지! 세계를 하나로 연결하는 21세기 새로운 문화의 실크로드 이스탄불-경주 세계문화엑스포는 동서양의 

문화와 역사를 담은 감성적인 스토리텔링과 콘텐츠로 연인원 989만 명의 관람객이 함께 즐긴 세계인의 문화축제로 자리매김 

했습니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 이스탄불에 설치되어 경주의 문화유적을 소개하고 양국이 친구가 되는 의미의 체험형 

인터렉티브 월을 제작하였습니다. 함께 여행하고 싶은 한국의 친구를 선택하고 메시지와 사진을 전송하면 양국의 전통의상을 

입은 아바타들이 등장하여 이스탄불, 경주의 랜드마크 사이에 놓여진 길에서 친구가 되는 스토리로 엑스포의 의의를 한층 

북돋는 콘텐츠가 되었습니다.

August. 2013

이스탄불 경주
세계문화 엑스포

exhibition we are your friends through thinking methology  —



아파트 브랜드 래미안의 주거생활 가치를 체험할 수 있는 갤러리 “래미안 스트리트”에서 프럼 크리에이티브 

그룹은 고객들과 래미안 사이의 양방향 소통이 가능한 Communication Wall을 제작하였습니다. 

Communication Wall은 입체적이고 기하학적인 형태로 갤러리 중앙에 위치하였습니다. 고객이 래미안에게 

전하고픈 사진과 이야기를 문자로 전송하면 Wall에 아날로그 감성이 드러나는 폴라로이드 사진 이미지가 

표출되고 고객들의 의견은 다시 모아져 래미안에게 반영됩니다.

June. 2013

Raemian Street
Communication
Wall.

exhibition we are your friends through thinking methology  —



ISE 2013는 네덜란드 암스테르담에서 열리는 유럽 최대 

오디오 및 비디오 분야 전문 전시회로 프럼 크리에이티브 그룹은 

LG Digital Signage 제품 홍보를 위한 콘텐츠를 제작하였습니다. 

Airport, Multiplex, Retail Shop, Bus Shelter와 같은 테마가 

있는 공간 연출을 통해 사용환경에 따른 Digital Signage제품의 

활용도를 강조하였습니다.

MMovie Theater / Airport / Convenience Store / Retail shop 

등의 실생활에서 사용될 수 있는 가상의 콘텐츠를 기획하여 

LG Digital Signage 다양한 사용성을 홍보하고 고화질의 뛰어난 

그래픽과 실제감 있는 모션으로 첨단 제품의 기술력을 돋보이도록 

제작하였습니다.

January. 2013

LG ISE 2013
Exhibition.

exhibition



공주 제일 교회 박물관은 공주제일 교회 100년의 역사를 기념하기 위하여 건립되었습니다. 지상 2층으로 구성된 

공간에는 공주 제일 감리교회의 자랑인 스테인글라스를 현대적 그래픽으로 재현한 복합 미디어월을 만나보실 수 

있습니다. 이곳에서는 공주 제일 감리교회 100년 역사의 홍보영상과 키오스크를 활용하여 방문한 관람객이 사진을 

전송하고 감상할 수 있습니다. 또한 초기 역사의 주요한 역할을 담당했던 외국인 선교사를 체험해보는 3D 가상 

선교사 체험은 실제 역사의 재현영상 속에 주인공으로 등장하여 교육적이며 신선한 경험을 선사합니다.

October. 2012

공주제일교회
박물관

exhibition we are your friends through thinking methology  —



JYJ 대규모 팬 미팅 행사 JYJ Membership week!

프럼 크리에이티브 그룹은 현장에서 직접 촬영한 팬들의 사진과 멤버들의 영상이 함께 어우러지는 인터렉티브 

미디어 월과 멤버들의 사진 속에 키스마크를 보낼 수 있는 키오스크 등을 제작하였습니다. JYJ 팬들이 좀더 다양한 

방법으로 스타를 만나고 행사에 참여할 수 있는 디지털 콘텐츠로 체험 형 팬 미팅 행사가 되었습니다.

August. 2012

JYJ 
Membership
Week.

exhibition we are your friends through thinking methology  —



사용자들에게 사용법을 안내하고 즐거움을 주어 

조금 더 따뜻한 디지털 경험을 만들어줍니다. 

사용자의 얼굴과 동물캐릭터가 합성되어 

재미있는 모션으로 등장하는 미디어 월과 

캐릭터 방명록은 까페 방문자들에게 또다른 

흥미로운 체험을 선사합니다.

July. 2012

영삼성 라이프 카페는 2030세대와 소통하고 

그들의 꿈을 응원하는 다목적 복합공간입니다. 

삼성생명의 철학과 이야기를 친근하고 따뜻하게 

전달하기 위해 캐릭터와 일러스트레이션을 

활용하여 미디어 콘텐츠를 제작하였습니다. 

프프럼 크리에이티브 그룹은 삼성생명의 대표 

캐릭터 “사랑이“의 친구로 다양한 동물 캐릭터를 

개발하였고 이들은 콘텐츠 안 곳곳에 등장하여 

Young Samsung
Life Café.

exhibition we are your friends through thinking methology  —



멀티터치 월, 블루스크린을 활용하여 움직임에 

따라 반응하는 상상 속 바다체험, 관람객이 남긴 

이미지와 메시지가 바다 속 물방울 속에 담기는 

오션 메세지 등의 콘텐츠들을 디자인 하였습니다.  

꿈꾸는 바다의 미래를 다양한 콘텐츠로 체험하고 

소통할 수 있는 공간이 되었습니다.

May. 2012

여수 엑스포의 해운항만관은 해운항만산업을 

흥미롭게 탐색할 수 있는 다양한 인터렉티브 

미디어 콘텐츠를 경험할 수 있는 홍보관 입니다.

프럼 크리에이티브 그룹은 관람객의 흥미를 

유발하고 소통할 수 있는 다이나믹 영상과 

퍼포먼스가 어우러지는 미디어 퍼포먼스 쇼, 

바바다 속 도서관의 움직이는 디지털 북으로부터 

해운항만 산업에 관한 이야기를 들을 수 있는

Korean
Shipping & Ports
Expo 2012
Yeosu Korea.

exhibition



아프리카의 이국적 정취를 전달할 수 있는 

컬러풀한 색감을 담은 그래픽과 엑스포의 

특성상 다양한 관람객의 체험을 위해 장애인, 

노약자를 고려한 UX, UI에는 유니버셜 

디자인을 적용하였습니다.

May. 2012

지구촌 문화를 한 눈에 볼 수 있는 여수 

엑스포에서 프럼 크리에이티브 그룹은 앙골라를 

소개하고 체험하는 인터렉티브 미디어를 

제작하였습니다. 앙골라의 아름다운 자연 

생태계와 관광정보를 소개하는 정보 검색 Kiosk

와 앙골라의 대표적 상징인 마나티 모형과 영상이 

어우러지는 투명스크린은 관람객에게 앙골라와의 

색다색다른 만남을 가능하게 하였습니다.

Angola
Pavilion Expo
2012 Yeosu
Korea.

exhibition



w orks—w ebsite

we are your friends through thinking methology  —



LG Hausys B2B Library는 기업고객을 대상으로 시공사례와 상업용 제품을 홍보하는 

서비스입니다. 신뢰도 높은 기술 정보에 관심이 많은 설계 및 시공 전문가 남성이 주 

이용고객입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 LG hausys Library의 중심 테마인 공간을 

상징하고 전문가 남성 타겟 취향에 걸맞는 “Squre”를 디자인 모티프로 설정하였습니다.

“Squre”모티프를 아이콘 및 레이아웃 등에 적용하였고 공간 이미지 중심의 직관적인 정보 

전달과 공간이미지가 돋보일 수 있는 중성적인 색채를 적용하여 LG hausys Library

차별화된 톤앤매너를 만들었습니다.

OOctober. 2016

LG Hausys
B2B Library.

website



LG HA Digital Contents 2016은 변화된 LG.com 4.0가이드에 발맞추고 다양한 

디바이스로부터의 접속 비율 증가로 사용자 집중 시간이 짧아져 핵심적인 콘텐츠 내용으로 

임팩트 있게 전달하는 효율적인 기획이 요구되었습니다.

이에 프럼 크리에이티브 그룹은 홈 제품의 리얼한 작동모습을 눈앞에서 보는 듯한 몰입적인 

분위기 연출과 미니멀한 인포그라픽 사용으로 세련되고 임팩트 있는 이미지 중심의 콘텐츠로 

제작하였습니다.

February. 2016

LG H&A 
Digital
Contents 2016.

website



Our Home Mall은 대한민국 식문화를 이끌어가는 종합 식품기업으로 탕, 

국, 찌개 류 등의 즉석식품을 비롯 냉장 햄, 생선묵, 생면, 김, 소스류, 두부, 

베이커리, 안주류, 떡, 훈제연어, 전통식품 등 다양한 제품을 소비자들에게 

선보이고 있습니다.

프프럼 크리에이티브 그룹은 이런 다양한 아워홈의 제품들을 소비자들이 

인터넷으로 구매할 수 있는 아워홈 몰을 제작하였습니다. 아워홈의 브랜드 

아이덴티티를 반영하면서 다양한 카테고리의 상품들을 소비자들이 빠르게 

인지하는데 중점을 둔 UX, UI를 적용하였습니다.

February. 2016

Our Home 
Mall. 

website



또한 각 단계에서 수집된 데이터를 통해 

사용자 유형을 설정하고 핵심 고객층의 선호 

제품을 기반으로 마케팅 전략 수립이 가능

하도록 설계하였습니다. 시뮬레이션 시에는 

원하는 제품을 선택하면 바로 바로 공간 

이미지에 적용되어 실시간으로 확인 가능

하하고 실사 이미지와 동일한 매력적인 공간 

이미지는 몰입적인 체험을 가능하게 합니다. 

오픈 이후 3개월 만에 100만 이상의 

시뮬레이션 체험으로 사용자들에게 많은 

관심과 호응을 이끌어 냈습니다.

September. 2015

LG하우시스 Z:IN은 벽지, 바닥재 등의 자재를 

다루는 토탈 인테리어 브랜드입니다. 

프럼 크리에이티브 그룹은 사용자가 직접 

Z:IN의 제품을 선택하여 자신에게 맞는 공간 

스타일을 연출할 수 있는 시뮬레이션을 

제작하였습니다. 사용자 성향을 파악하는 

간간단한 질문을 시작으로 스타일을 제안하고, 

주거환경을 체크하여 사용자 집의 도면 확인으로 

실제 집과 매칭되는 공간을 시뮬레이션 해볼 수 

있습니다. 시뮬레이션까지의 각 단계에서 

끊임없이 매끄럽고 자연스러운 유저 시나리오를 

기획하였습니다. 

LG Hausys 
Z:IN Simulation.

website



IFA는 독일 베를린에서 개최되는 3대 글로벌 IT박람회입니다. 

Samsung의 IFA2015는 생활 속 사물들이 유무선 네트워크로 연결되어 

정보를 공유하는 IoT를 테마로 설정하여 앞으로 다가올 가전제품의 

세계적인 혁명을 이끌 Samsung의 앞서가는 최첨단 기술을 선보이는 

자리가 되었습니다.

프프럼 크리에이티브 그룹은 우리 생활과 밀접하게 연결되어 있는 IoT의 주요 

내용을 효과적으로 설명하고 홍보하는 Samsung IFA2015웹사이트를 

Responsible기술을 적용하여 10개 국가언어로 제작하였습니다.

August. 2015

Samsung 
IFA 2015.

website



LG전자에서 출시한 LG TT+W는 위에는 드럼, 아래는 통돌이가 합쳐진 

신개념 세탁기입니다. 인테리어 컷을 활용하여 일상 속 자연스럽고 쾌적한 

세탁기의 이미지를 나타내고, 제품의 특장점인 분리세탁의 효율성을 

인포그라픽 요소로 시각화하였습니다.

제품 세부 기능 소개에 충실하면서도 세련된 비주얼을 놓치지 않기 위해 크고 

시원한 비주얼로 사용자가 흥미를 가질 수 있도록 하고, 이를 

보보강해주는 인포그라픽을 적극 활용하여 사용자가 기능에 대한 설명을 

구구절절 읽지 않아도 향상된 기능을 시각적으로 쉽게 이해할 수 있도록 

하는데에 중점을 두고 제작하였습니다.

April. 2015

LG TT+W 
Minipage.

website



G4, Itself!

장식요소를 최대한 절제하고 G4그 자체의 

아름다운 Look을 돋보이게 할 수 있도록 

다양한 각도의 제품 이미지와 완성도 높은 

스크린 이미지를 제작하였습니다. 

디디스플레이에서 디자인, UX,UI까지 사용자가 

제품정보를 효과적으로 이해할 수 있도록 

간결한 네비게이션 디자인과 스크롤링의 

심플한 인터렉션으로 페이지를 탐색할 수 

있도록 하였습니다.

February. 2015

LG전자에서 출시한 G4는 가장 진보된 DSLR급 

스마트 폰 카메라를 탑재하였지만 후면 커버를 

천연가죽으로 제작하여 아날로그적인 감성을 

더한 스마트 폰입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 

이런 G4의 매력을 효과적으로 홍보하고 

세일즈하기 위한 마이크로 사이트를 설계 및 

제작하였습니다. 가죽 본연의 질감을 살린 

다다양한 컬러의 백 커버와 최첨단 카메라 기능, 

인체공학적 “Slim Arc”디자인으로 한층 강화된 

그립감 등의 특장점을 심플한 레이아웃과 

매력적인 제품 이미지로 사용자가 쉽게 

이해할 수 있도록 하였습니다.

LG G4 
Microsite. 

website



LG Home Alliance & Air conditioner계열 모델들의 주요 특장점을 글로벌 사용자들에게 

홍보하기 위해 제작된 웹페이지입니다. 기존의 피쳐 콘텐츠가 디테일한 설명 위주의 디자인이 

었다면 비주얼 중심의 시원하고 임팩트 있는 구성으로 제품에 호감을 느낄 수 있는 콘텐츠로 

개선되었습니다.

홈 제품 특성에 맞도록 Life Style 속 인물들의 실제 사용 모습을 적용하여 친근하면서도 세련된 

공간 이미지 연출하였고 미니멀한 인포그라픽 사용으로 구구절절히 설명하지 않아도 핵심적인 

콘텐츠의 이해를 돕도록 제작하였습니다.

FFebruary. 2015

LG H&A 
Digital 
Contents 2015.

website



LG UltraWide Gaming Monitor제품의 주요 특장점을 글로벌 사용자들에게 홍보하기 위해 

제작된 웹 페이지입니다. 고 사양 3D게임을 지원하는 최고 스펙으로 메인 타켓은 게이머이며 

21:9 Cinema Screen의 와이드한 화면비율로 사용자에게 몰입감을 주는 제품입니다.

프럼 크리에이티브 그룹은 게이머들의 실제 데스크와 같은 인테리어 공간 분위기를 연출하여 

타겟에 맞는 자연스러운 관심을 유도하였고 각 콘텐츠 피쳐 별로 특장점에 맞는 화려하고 

디테일한 그래픽 게임 인써트 이미지 제작하여 콘텐츠로의 집중을 도왔습니다.

January. 2015

LG HE Digital
Contents.

website



LG G3 깨알보기 Minisite는 LG G3스마트 폰의 주요 특장점을 

소개하고 실질적인 사용법을 알려주는 미니 사이트입니다. 카테고리 

별 주요 특장점을 메뉴화하여 사용자가 실생활에서 활용할 수 있는 

사례를 이용하여 사용법을 설명하였습니다.

친구나 블러거들이 직접 자신들의 이용후기를 제작한 듯 친밀하게 

느껴질 수 있도록 실제 촬영한 이미지 소스를 사용하고 친근한 

톤앤매너로 설명하였습니다.

DDecember. 2014

LG G3
Minisite.

website



LG Knock Code는 손가락으로 화면을 몇 번 톡톡 두들기는 

것만으로 핸드폰을 켜고 끌 수 있는 LG만의 혁신적인 기능입니다. 

프럼 크리에이티브 그룹은 이런 Knock Code의 기능과 사용법을 

설명하는 Minisite를 제작하였습니다.

December. 2014

LG Knock
Code
Minisite.

website



LG전자에서 출시한 G Flex2는 기존 G flex의 디자인과 G3의 

프리미엄 성능을 장착한 제품입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 

G flex2 의 프로모션을 위한 글로벌 마이크로 사이트와 모바일 

사이트를 제작하였습니다.

G G flex2의 주요 특장점을 라이프 스타일 컷을 활용하여 메인에 

배치하였습니다. 제품을 활용하고 있는 일상생활 속 사람들의 

자연스런 모습을 시각화하여 실제 생활에서 사용자가 누릴 수 

있는 가치를 보여주는데 중점을 두었습니다.

December. 2014 

LG G Flex2
Microsite.

website



LG전자에서 출시한 G3는 세계 최초로 QHD(2560x1440) 해상도의 디스플레이를 

탑재한 스마트폰입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 다양한 기능을 장착한 G3의 매력을 

효과적으로 홍보하고 세일즈하기 위한 6개 국가별 마이크로 사이트 및 모바일 사이트를 

제작하였습니다. G3 GUI의 디자인 스타일의 변화를 심플한 아이콘과 유니크한 

레이아웃으로 표현하였고, 막강해진 특장점을 간략하면서도 효과적으로 보여주어 

사용자가 제품의 장점을 쉽게 이해하고 인지할 수 있도록 하는 데 목표를 두었습니다.

시시각적 장식요소를 최소화하여 간결한 G3 GUI 디자인 스타일의 변화를 사용자가 

웹에서도 간접적으로 체험할 수 있도록 구성하는데 중점을 두었습니다. 비주얼과 

콘텐츠영역을 분리하여 명확하고 심플한 잡지형 레이아웃을 구성하고 중앙에 

네비게이션을 배치하여 기존에 볼수 없었던 차별화되고 유니크한 스타일을 

창조하였습니다.

May. 2014

LG G3
Microsite.

website



LG전자에서 출시한 G Flex는 152.4mm의 커브드 디스플레이가 

탑재된 스마트폰으로 배터리 역시 디스플레이 곡선에 따라 커브드 

타입으로 제작된 스마트 폰 입니다. 

프럼 크리에이티브 그룹은 G Flex의 매력을 효과적으로 홍보하고 

세일즈하기 위한 글로벌 마이크로사이트와 모바일사이트의 설계 

및 제작을 담당하였습니다.

인인체공학적인 설계에 기초하여 최적의 곡선을 적용한 제품 

디자인과 평면 디스플레이 대비 우수한 시청감과 몰입감의 

특장점을 표현하기 위해 이펙트 있는 비주얼 그래픽을 선정하여 

스토리가 그려지는 시나리오를 연출하였습니다.

December. 2013

LG G Flex
Microsite.

website



G Pad는 LG전자에서 출시한 타블렛입니다. 자연의 색상을 생생히 

재현하는 Full HD Display는 8.3포켓사이즈로 휴대하기에 최적화된 

제품입니다. 프럼은 G Pad의 글로벌 프로모션을 위한 마이크로 사이트 

및 모바일 사이트 구축을 진행하였습니다.

총 총 4가지로 구성된 특장점을 간략하면서도 효과적으로 보여주어 

사용자가 제품의 장점을 쉽게 이해하고 인지할 수 있도록 하는 데 목표를 

두었습니다. 특징 하나하나를 한 장의 이미지로 시각화하고 그에 걸 맞는 

애니메이션 효과와 최적화된 카피를 곁들여 제품의 장점을 직관적으로 

파악할 수 있도록 하였습니다.

October. 2013

LG G Pad
Microsite.

website



Curved OLED TV의 현장감 있는 몰입의 체험을 

선사하기 위해 자연의 생생하고 아름다운 찰라의 

순간들을 사용자들이 마주하도록 

설계하였습니다. 비주얼들은 제품의 특장점을 

설명할 수 있는 자연물로 선정되었으며 해당 

자연물의 아름답고 생생한 순간을 포착하여 

짧지만 강렬한 모션으로 제작되었습니다.

AAugust. 2013

Curved OLED TV는 세계 최초 곡면형 TV

입니다. 곡면은 시청자 눈과 화면 중심부 및 

측면까지의 각 거리가 동일하여 화면 왜곡을 

최소화하고 몰입감을 극대화한 것이 특징입니다. 

프럼 크리에이티브 그룹은 이러한 제품 철학을 

사용자들이 직접적으로 체험할 수 있도록 설계, 

기획하여 Curved OLED TV 마이크로사이트 및 

모바모바일 사이트를 제작하였습니다. 

LG Curved OLED
TV Microsite.
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LE COQ SPORTIF는 운동을 즐기는 여성들을 위한 다양한 아이템 들을 전개하는 스타일리시 스포츠 브랜드입니다. 

사선의 역동적인 레이아웃을 사용하여 브랜드가 가진 스포티함을 표현하였고 밝고 경쾌한 컬러를 사용하여 젊은 

감각에 어필 할 수 있는 사이트를 제작하였습니다.

December. 2011

Le Coq Sportif
Microsite.

website we are your friends through thinking methology  —



세정그룹은 10개 이상의 의류 브랜드를 소유한 회사입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 세정그룹의 온라인 커뮤니티 

사이트와 브랜드 의류를 직접 구입할 수 있는 쇼핑몰, 그리고 인디안 / 앤섬 / 올리비아로렌 / 센터폴의 브랜드 사이트 

까지 다양한 웹사이트를 구축하였습니다. 세정 그룹의 통일성을 유지하면서 개별 브랜드마다의 아이덴티티를 살려 

브랜드 개성을 표현하는데 중점을 두었으며 각 사이트간의 유기적인 연결로 통합적인 세정그룹의 서비스를 경험할 수 

있도록 설계하였습니다.

December. 2011

Sejung Group.
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웹에서 조합된 수만의 공간이미지를 사전에 DB

화하여 제품이 적용된 공간이미지들을 Swipe로 

확인하고 선택하여 벽지, 바닥재, 창호 등 원하는 

제품이 적용된 공간으로 만들어가는 모바일 

UX에 최적화된 로직을 만들어냈습니다. 

또또한 사용자 성향 및 주거 상황 정보 입력 등 

시뮬레이션 결과로 진입하기까지 복잡할 수 있는 

선택과정을 아코디언 형태의 심플하고 직관적인 

UI로 구성하여 높은 퀄러티의 모바일버전 

시뮬레이션을 완성하였습니다.

August. 2016

LG Z:in Simulation웹사이트 런칭 이후 

모바일에서도 본 서비스를 고객에게 제공할 수 

있도록 모바일 버전 작업을 시행하였습니다. 

선택한 제품을 바로 바로 적용된 공간으로 

확인할 수 있다는 웹버전의 최대 특장점은 

FFlash로 제작하여 가능하였습니다. 하지만 

모바일 버전에서는 디바이스 특성상 Flash의 

적용이 어려워 다른 형식의 개발이 필요한 

상황이었습니다.

LG Z:IN 
Simulation 
Mobile.

mobile



윤선생 영어교실의 “하루 두끼 초등 영어” 는 

초등학생들이 오전, 오후 하루 두번 영어공부를 

할 수 있도록 제작된 영어교육 어플리케이션입니다. 

각 섹션 별 콘텐츠를 카드 형태의 포맷에 넣어 

모바일 앱 이지만 실제 영어카드를 연상하도록 

디자인 하였고, 장식적인 요소는 최소화하여 

아아이들이 영어공부에 집중할 수 있는 환경으로 

설계하였습니다.

December. 2015

Yoon’s English  
하루 두끼 
초등 영어 앱
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스마트 드라이빙은 레이더센서 기술을 이용하여 

안전한 드라이빙을 위한 기능을 스마트폰에서 

이용할 수 있는 어플리케이션입니다. 주행 시 앞차와의 

간격, 주차 시 앞 뒤 장애물과의 간격 등을 안내하고 

위험 시 경고합니다.

사용자가 주행 시 사용하게 되는 특성상 인터페이스 

디디자인과 컬러 선정 등 직관적이고 빠른 인지가 

가능하도록 디자인하는데 중점을 두었습니다.

May. 2015

Smart Driving 
Application.
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DDP동대문 디자인 플라자는 동대문 역사문화 공원역에 위치한 복합 문화 공간으로 각종 전시, 

패션쇼, 컨퍼런스 등 다양한 문화행사가 진행되는 장소입니다. DDP통합운영시스템은 DDP내의 

안내사인, 정보미디어 그리고 미디어 콘텐츠를 제어할 수 있는 시스템 입니다.

프럼 크리에이티브 그룹은 DDP 통합 운영 시스템의 스타일가이드를 확립하여 운영자가 명확하고 

빠른 조처를 취할 수 있도록 명확한 UX,UI를 제작하였습니다.

February. 2014

Dongdeamun 
design plaza
통합 운영시스템

mobile



LG Presentation Application은 다수의 관객이 모인 프리젠테이션 장소에서 발표자가 프리젠테이션 

자료를 메인 영상면과 발표자 및 방문자 탭북을 연동하여 컨트롤 할 수 있는 어플리케이션입니다. 

발표 자료를 일반적인 프리젠테이션보다 보다 용이하고 입체적으로 구성할 수 있어 관람객은 더욱 더 

프리젠테이션에 몰입할 수 있습니다.

프럼 크리에이티브 그룹은 각각의 디스플레이가 가져야 하는 역할을 명확히 규정하여 해당 

디스플레이마다의 스타일가이드를 확립하고 디스플레이간의 연동에 있어 사용자 및 관람자에게 

혼란을 주지 않을 수 있도록 명확한 UX, UI제작을 하였습니다.

NNovember. 2013

LG Presentation 
Application.

mobile



프럼 크리에이티브 그룹은 부산 경제의 중심인 부산은행의 기업 스마트 뱅크 어플리케이션을 

제작하였습니다. 업무데스크를 배경 비쥬얼로 활용하여 비즈니스 업무 플랫폼에 맞는 톤앤매너를 

적용하였고, 부산은행이 갖는 아이덴티티를 아이콘에 녹여 경쟁사들과는 차별적이고 직관적인 

스마트 뱅크 어플리케이션을 제작하였습니다.

May. 2013

BS Smart Bank 
Application.

mobile



HereRing은 고주파 음역대를 이용하여 사람은 들리지 않는 

소리를 매체가 판별하여 박물관 등에서 전시내용을 

해당위치에서 들려주는 어플리케이션입니다. 

프럼 크리에이티브 그룹은 HereRing의 로고마크 제작과 

국립민속 박물관에서 사용될 HereRing의 어플리케이션 

디자인을 진행하였습니다.

April. 2013

HereRing 
Application.
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LG Inverter V Air conditioner APP은 지역 / 공간 / 평수선택 등의 생활환경에 대한 조건을 선택 후 

자신에 맞는 에이컨을 추천 받고 추천제품 대한 주요 특장점을 비교해 볼 수 있는 어플리케이션입니다.

인터페이스 디자인에서 프로세스 영역의 위치를 고정하여 사용자가 각 과정을 직관적으로 인지할 수 

있도록 유도하였습니다.

March. 2013

LG Inverter V 
Air Conditioner 
App. for Mexico

mobile
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그램은 슬림 배젤의 콤팩트한 크기로  신소재 풀메탈 바디의 초경량 노트북입니다. 

카본&리튬 마그네슘의 합금 신 소재로 만들어진 풀메탈 바디의 생성 모습을 

파티클들이 융합되어 그램을 만들어가는 이펙트 있는 인트로모션으로 시작하여 

그램의 다양한 특장점을 소개하였습니다.

July. 2014 

LG Gram 
Promotion 
Movie.

movie



LG Tapbook은 태블릿과 노트북을 결합한 컨버터블 PC로 본체와 키보드를 분리하여 사용할 수 

있는 유니크한 제품입니다. 프럼 크리에이티브 그룹은 제품을 효과적으로 소개하는 홍보영상 

제작을 담당, 분리하고 결합하여 사용성을 다양화한 기기로서 제품의 매력을 극대화했습니다. 

장식적인 요소를 최대한 배제하고 차분한 색상으로 이루어진 심플한 배경은 제품 자체로의 집중을 

유도합니다.

본본체와 키보드가 분리되고 합체되는 감각적인 모션은 제품의 분리 기능과 심플한 디자인이 함께 

돋보이도록 구성하였 습니다. 또한 다양한 사람들의 Tapbook휴대 모습을 컬러풀한 실루엣의 

표현으로 연출하여 휴대성을 강조하였습니다.

July. 2014

LG Tapbook 
Duo Promotion 
Movie.

movie



21:9비율의 일체형 PC Cineview는 유니크한 시네마 스크린에 인터넷, 그래픽, 문서, 메신저 

등을 멀티태스킹하기에 좋은 환경을 제공합니다. 여러대의 모니터를 사용하는 효과를 가져다 

주며 sRGB 100% 색상 표현 가능으로 더욱 더 생생한 화면을 체험할 수 있습니다.

슬림한 일체형 디자인을 일상 생활 공간 속에서 우아하고 스타일리쉬하게 표현하였습니다. 

또한 멀티태스킹 하는 상황 별 디테일한 화면 연출로 제품이 가진 특장점을 효과적으로 

설명하였습니다.

July. 2014

LG Cineview 
Promotion 
Movie.

movie



프럼 크리에이티브 그룹은 자금세탁방지제도의 대국민 홍보를 위하여 홍보영상을 제작 하였습니다. 

일러스트레이션과 캐릭터를 사용하여 친근하고 쉽게 신설된 정책을 안내하고 밝고 긍정적인 

톤앤매너를 부여하여 자금세탁방지제도를 수월하게 홍보할 수 있는 영상을 구현했습니다.

February. 2013

we are your friends through thinking methology  —

자금세탁방지제도 
홍보영상

movie



everyone—thanks!
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